KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 1

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Pornografie im Internet und anderen neuen Medien (z.B. Handy)

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 8.2 4.6 19.1 1.9 29 8.2 10.0 6.9 2.7 9.6 9.5 6.8 10.1 6.0 9.1 11.3 5.9 9.1 10.9
2 5.8 5.4 7.0 0.8 44 10.1 8.4 5.8 0.7 15 75 41 9.6 39 3.8 49 71 53 29
3 134 114 19.5 8.0 6.4 18.3 11.7 12.4 11.6 228 14.8 12.0 16.7 12.6 10.5 14.2 11.5 134 22.1
4 15.5 15.5 15.4 17.5 121 16.6 13.8 17.0 16.1 17.9 18.5 12.5 15.4 13.2 18.9 17.5 134 17.9 8.0
5 24.2 26.0 18.2 447 20.0 14.9 239 15.0 41.7 241 239 245 24.2 24.7 23.3 255 26.0 218 29.9
6 = sehr besorgniserregend 33.1 37.1 20.7 27.1 54.2 319 322 429 27.3 241 26.0 40.0 24.0 395 344 26.6 36.0 326 26.2
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.41 4.64 3.69 4.84 5.04 4.16 4.30 4.56 4.75 418 418 4.64 4.06 4.65 447 4.21 4.55 4.36 422

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 2

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Hohe Gesundheitskosten \ Krankenkassenprémien

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 1.8 24 - 23 1.5 32 22 1.6 2.7 - 20 1.6 3.3 1.3 0.7 1.6 1.6 20 15
2 23 27 1.1 3.0 19 3.0 31 1.6 0.7 2.3 25 20 4.0 1.7 1.1 34 1.3 3.0 15
3 74 7.6 6.9 7.3 44 104 85 6.3 7.8 53 79 6.9 12.4 6.1 32 53 7.0 8.3 5.6
4 16.5 18.2 10.8 28.3 9.7 16.5 16.9 11.7 25.1 14.9 17.2 15.8 227 14.0 12.6 15.2 16.5 16.3 18.5
5 28.7 285 295 33.0 18.6 324 328 194 28.6 309 30.5 26.8 284 28.9 28.6 39.2 29.8 26.6 284
6 = sehr besorgniserregend 433 40.6 51.8 26.1 63.8 345 36.5 59.4 35.0 46.7 39.8 46.8 29.2 479 53.8 35.3 437 438 445
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.98 4.90 5.24 4.65 5.33 4.75 4.85 5.24 4.81 5.14 4.91 5.05 4.56 5.11 5.29 493 5.03 4.94 5.04

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 3

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Dubiose Geschéaftspraktiken im Internet

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 48 43 6.4 39 43 46 43 5.9 41 5.1 5.1 45 6.9 2.7 5.4 5.1 44 5.4 24
2 47 5.0 37 3.0 3.0 8.2 6.3 3.0 36 31 4.0 53 6.9 25 5.3 5.2 5.1 41 5.8
3 12.4 11.5 14.9 12.2 7.8 13.9 11.1 12.8 12.5 16.0 12.9 11.8 15.1 11.2 10.7 49 11.0 13.8 15.1
4 205 19.5 236 20.8 14.5 22.3 20.7 19.2 17.9 246 23.3 17.7 216 225 16.1 15.1 17.2 244 14.7
5 28.6 29.1 26.8 38.8 25.0 241 316 18.0 40.8 24.7 315 25.7 276 29.0 29.2 34.1 29.7 26.1 35.1
6 = sehr besorgniserregend 29.1 30.6 245 213 454 26.8 26.0 411 21.1 26.6 23.1 35.0 220 32.1 333 35.7 325 26.1 26.8
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 451 4.56 4.34 451 4.89 4.33 447 4.64 451 4.40 442 4.60 422 4.69 458 4.75 4.60 4.40 455

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011

ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 4

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Aggressive und belastigende Werbung

TOTAL INTERVIEWS

1 = Uiberhaupt nicht besorgniserregend
2
3
4
5

6 = sehr besorgniserregend

TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT

Mittelwert

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.
1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
43 48 26 47 48 5.0 5.1 35 48 22 5.3 33 5.8 3.0 43 37 44 42 45
42 46 3.0 3.0 44 6.2 6.0 37 29 41 43 6.8 3.0 2.8 3.3 36 48 41
114 10.7 13.7 11.1 8.7 11.9 11.3 10.8 10.5 13.7 12.2 10.6 16.1 8.8 9.6 8.2 9.3 13.2 12.3
20.1 204 19.1 218 17.8 213 23.0 13.1 23.0 19.5 219 18.3 19.7 23.0 16.1 20.3 215 19.6 15.8
27.8 28.7 24.8 36.0 235 26.5 30.1 212 36.6 226 284 27.2 274 21.7 284 314 284 27.2 26.0
322 30.8 36.7 235 40.8 29.1 244 477 25.1 39.1 28.2 36.3 241 345 38.8 33.1 329 309 37.3
1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
4.60 4.56 4.71 452 473 4.46 440 4.88 4.62 4.75 4.49 4.70 4.29 473 478 472 4.64 454 4.67

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach  Tel. 044 806 66 66

Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 5

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Alkoholmissbrauch und zunehmende Gewaltbereitschaft der Jugend

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 1.3 1.3 1.1 1.6 1.0 1.4 1.3 0.7 21 1.5 1.4 1.2 1.9 1.0 1.0 3.4 1.3 1.0 15
2 31 32 26 22 29 43 38 38 1.4 0.8 38 2.3 6.0 1.2 2.1 15 15 4.0 54
3 7.8 6.1 13.1 7.3 29 7.6 72 5.1 9.8 12.7 8.4 72 11.5 5.4 6.8 9.7 6.4 79 12.6
4 18.3 17.9 194 252 12.4 16.1 194 121 20.2 235 21.2 15.4 19.6 16.9 18.7 23.3 16.9 19.5 13.0
5 253 255 24.3 41.7 13.9 21.0 23.7 18.3 354 334 26.8 238 241 27.0 24.0 18.3 27.3 23.7 31.1
6 = sehr besorgniserregend 443 46.0 395 220 66.9 49.7 44.6 59.9 31.2 28.2 385 50.1 36.8 4384 474 437 46.6 439 36.4
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.96 5.01 4.82 4.69 5.36 5.00 4.94 5.23 479 4.71 4.84 5.09 4.69 5.13 5.05 483 5.07 493 476

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch
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KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 6

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Gefahren im Umgang mit Facebook, Twitter und anderen Social Media Netzwerken

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 6.7 6.3 8.2 5.7 8.3 5.1 6.0 7.5 7.9 6.8 6.8 6.7 10.1 47 5.6 74 7.6 5.7 8.6
2 8.2 74 10.5 42 5.4 11.9 85 8.5 71 7.7 8.9 75 10.0 6.3 8.9 48 8.2 9.0 5.0
3 16.7 15.7 19.8 7.6 15.0 233 16.2 194 8.6 220 18.2 15.3 21.0 14.4 15.0 134 16.4 174 16.6
4 25.0 24.0 28.2 274 18.6 255 26.5 20.8 30.4 220 25.0 25.0 23.7 28.2 218 39.0 223 256 241
5 232 253 16.6 36.6 26.3 14.8 24.3 16.4 29.1 258 234 23.0 20.8 26.2 218 14.7 23.7 234 26.9
6 = sehr besorgniserregend 20.1 212 16.8 18.4 26.4 194 18.5 274 16.9 15.7 17.7 225 14.4 20.3 26.9 20.8 21.8 18.9 18.8
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 410 418 3.85 4.40 4.29 3.91 410 412 417 3.99 4.02 418 3.78 4.26 4.26 4.11 412 4.09 412

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch
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KF Pulsmesser 2011

ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 7

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Steigende Strom- \ Energiekosten

TOTAL INTERVIEWS

1 = Uiberhaupt nicht besorgniserregend
2
3
4
5

6 = sehr besorgniserregend

TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT

Mittelwert

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse

FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig

D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.
1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
25 27 1.9 3.1 15 33 31 0.8 2.8 31 2.8 22 3.6 20 1.9 34 2.3 20 59
53 55 45 1.2 4.0 10.5 8.4 33 0.8 22 6.1 44 8.0 44 32 6.9 48 5.4 54
16.4 16.9 14.9 8.7 12.7 27.3 19.2 15.6 9.2 15.2 18.6 14.2 235 11.8 14.7 20.2 16.7 16.4 12.0
233 22.1 26.7 27.9 13.7 239 232 14.9 294 33.1 228 238 23.0 24.8 214 23.1 235 225 27.9
249 252 24.3 376 20.5 18.3 24.8 19.2 317 29.0 25.3 246 19.9 259 29.8 236 255 25.1 22.1
276 276 275 215 477 16.8 21.3 46.2 26.1 174 24.3 30.8 220 31.2 29.0 228 27.1 28.6 26.7
1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
4.46 4.45 4.50 4.60 4.91 3.94 422 4.87 4.65 4.35 4.35 457 413 4.62 4.61 4.25 4.46 4.49 4.35

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach  Tel. 044 806 66 66

Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 8

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Gebihren und Abgaben der éffentlichen Hand

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uiberhaupt nicht besorgniserregend 3.7 43 1.9 24 5.4 5.1 48 25 35 24 3.7 3.7 6.9 26 1.5 1.8 41 3.1 7.3
2 6.4 7.0 48 15 59 12.5 10.2 5.1 0.7 15 71 5.8 8.0 5.1 6.5 15.5 43 74 4.0
3 14.4 16.2 8.8 8.3 12.2 26.1 18.3 12.8 9.9 7.6 15.3 134 19.0 9.7 15.6 104 16.2 13.5 13.5
4 238 25.7 17.6 29.6 23.3 24.2 25.7 18.8 30.1 19.6 239 23.7 244 26.7 18.5 30.1 23.7 234 214
5 19.7 213 14.9 34.1 15.2 15.2 204 10.8 27.0 258 20.6 18.7 16.2 21.2 21.7 1.7 19.7 19.9 24.3
6 = sehr besorgniserregend 320 256 51.9 241 38.1 16.9 20.7 49.8 28.8 431 29.5 346 254 347 36.2 305 319 327 29.6
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.45 4.29 4.95 4.64 451 3.82 4.09 4.80 4.63 4.94 4.39 452 411 4.63 4.61 4.26 4.46 448 4.40

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch
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KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 9

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Uberschuldung durch unkontrollierten Konsum

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 48 4.0 75 2.7 3.4 55 46 49 3.4 6.9 5.5 42 6.6 41 3.9 32 5.8 46 28
2 6.8 6.3 85 31 3.0 11.6 8.7 6.1 1.4 6.9 6.5 71 9.2 6.1 49 11.7 6.8 6.4 54
3 14.4 12.9 18.7 9.6 11.2 17.3 14.1 13.1 10.2 218 15.4 13.3 18.9 13.2 10.5 13.3 12.6 16.1 12.2
4 20.3 19.3 233 24.3 19.1 15.1 216 15.8 26.0 18.5 229 17.8 20.7 222 17.2 222 19.6 20.7 20.2
5 23.7 244 218 36.1 194 18.3 236 15.8 35.2 26.9 23.3 24.2 235 235 244 12.2 25.1 234 215
6 = sehr besorgniserregend 29.9 332 20.0 242 439 323 274 443 23.7 19.1 26.5 334 21.2 31.0 39.1 374 30.0 28.8 319
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.41 453 4,03 4.60 4.80 4.26 4.33 4.64 459 4.09 4.31 451 4.09 448 4.71 4.41 4.41 4.38 4.60

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 10

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Leistungsabbau und\oder Preissteigerungen bei der Post oder bei den SBB (Service Public)

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 3.0 29 3.4 2.3 3.0 32 3.8 1.9 21 3.0 32 28 43 25 21 3.4 1.9 3.8 3.1
2 5.8 6.9 26 1.9 1.9 15.1 6.7 7.6 45 0.7 6.5 52 6.2 55 5.8 8.2 6.1 55 41
3 14.4 13.3 18.0 8.4 16.2 15.1 14.4 15.4 8.0 19.1 16.2 12.7 19.1 12.3 11.7 11.5 14.3 14.7 15.1
4 24.0 233 26.3 26.5 21.0 224 26.6 16.1 258 274 24.0 24.0 25.7 27.2 17.0 26.3 246 233 239
5 25.1 25.1 25.1 356 20.8 194 254 17.7 333 294 26.1 241 22.1 24.7 29.5 29.7 26.0 239 26.0
6 = sehr besorgniserregend 21.7 28.7 246 254 37.1 248 23.1 413 26.4 20.3 24.0 313 226 21.7 338 20.7 27.1 28.9 27.8
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.45 447 4.41 4.67 4.66 414 432 4.64 4.63 4.41 4.35 455 423 4.49 4.68 4.33 448 4.45 4.49

ISOPUBLIC Institut fiir Markt- und Meinungsforschung, CH-8603 Schwerzenbach Tel. 044 806 66 66  Fax 044 806 66 60 mail@isopublic.ch

Projekt: 51120, 07.12.2011



KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 11

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Arbeitsplatzverlust in der Schweiz durch Einkaufstourismus im Ausland

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 6.4 7.8 1.9 1.5 1.7 10.1 8.2 6.8 4.0 1.5 6.7 6.0 8.9 5.1 52 1.7 6.4 6.3 10.2
2 7.3 8.1 49 1.9 25 18.1 9.7 79 23 32 8.4 6.3 8.6 8.0 48 13.6 6.8 7.3 54
3 13.2 11.0 20.2 6.0 13.1 13.7 14.5 14.8 5.0 14.5 13.5 13.0 16.2 121 114 1.7 14.7 121 14.7
4 217 214 27 320 14.6 17.7 194 235 26.4 214 223 21.1 226 236 17.6 20.5 19.7 226 26.5
5 239 24.8 20.8 411 19.0 15.4 241 16.0 29.1 322 234 24.3 204 25.7 254 19.9 244 233 28.1
6 = sehr besorgniserregend 215 26.9 29.5 17.6 39.1 25.1 241 31.1 332 27.3 25.7 29.3 23.3 255 35.6 326 28.1 284 15.0
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 4.32 4.28 4.44 4.62 4.44 3.85 414 427 474 4.62 4.24 4.40 4,07 4.33 4.60 4.41 4.33 4.34 4.02
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KF Pulsmesser 2011
ISOPUBLIC INHOME-Omnibus 17.November - 4.Dezember 2011

Tabelle 12

F1.Ich lese Ihnen verschiedene Themen aus dem Konsumalltag vor und bitte Sie mir zu sagen, wie stark Sie dieses Thema beschaftigt. Bitte beniitzen Sie dazu die Notenskala von 1 bis 6 wobei 6"sehr besorgniserregend" und

1 "berhaupt nicht besorgniserregend” bedeutet.

Schlechte Konsumentenstimmung auf Grund dusterer Wirtschaftsaussichten

Total Sprachregion Wirtschaftsregion Ortsgrosse Geschlecht Alter Kaufkraftklasse
FCH AVA W-ML O-ML Uber ~ 10000- 2000-  unter -34 35-54 55+ Gut Ob. Unt.  Wenig
D-CH 1 2 3 4 100000 99999 9999 2000 Mann Frau Jahre  Jahre  Jahre sit. Mit. Mit. Bem.

TOTAL INTERVIEWS 1011 763 247 245 230 287 485 250 140 136 502 509 333 408 270 58 377 502 74
1 = Uberhaupt nicht besorgniserregend 5.9 6.6 3.8 2.3 5.4 11.2 6.1 6.9 6.2 29 6.2 5.6 7.3 5.5 47 6.9 5.7 59 5.7
2 9.3 11.5 26 23 6.8 232 11.3 12.8 22 32 10.6 8.1 12.2 71 9.1 7.0 7.3 10.7 12.3
3 15.5 16.0 14.1 10.3 21.0 16.9 15.7 18.1 10.7 14.8 16.5 14.5 205 13.2 12.8 1.7 15.7 15.8 15.2
4 245 215 33.1 343 13.6 17.0 27 215 295 30.8 23.7 252 217 26.6 246 31.2 25.7 228 244
5 25.0 258 225 385 20.7 19.0 255 18.7 30.2 29.2 26.9 23.1 23.7 26.6 24.0 10.1 245 26.3 29.9
6 = sehr besorgniserregend 19.9 18.6 239 12.3 326 12.7 18.6 220 21.2 19.0 16.2 235 14.6 21.0 24.7 33.1 21.1 18.6 12.3
TOTAL ANTWORTEN IN PROZENT 1000 1000 100.0  100.0 ~ 100.0 1000 1000 1000  100.0  100.0 1000 ~ 1000 1000 1000  100.0 ~ 100.0  100.0 ~ 100.0  100.0
Mittelwert 413 4.04 440 4.41 4.35 3.48 4.06 3.98 4.39 437 4.03 423 3.86 4.25 4.28 4.30 419 4.09 3.97
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